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Белиз

Расположенный на северо- восточном 
побережье Центральной Америки, Белиз представ-
ляет собой малую страну с рыночной экономикой, 
ориентированной на сельское хозяйство. Экспорт 
сахара, бананов, цитрусовых, морепродуктов, а 
также сырой нефти является основным источником 
поступлений иностранной валюты. Это единствен-
ное преимущественно англоязычное государство в 
Центральной Америке, обладающее, по сравнению 
со своими региональными соседями, более квали-
фицированной рабочей силой и довольно высоким 
спросом на иностранные потребительские товары. 
К другим благоприятным факторам развития эко-
номической деятельности с Белизом можно отне-
сти высококонкурентную туристическую отрасль 
и политическую стабильность.

Хотя Белиз занимает 3-е место в Центральной 
Америке по уровню доходов на душу населения, за 
средним показателем скрывается разница в матери-
альном положении богатых и бедных, и ключевой 
задачей правительства остается сокращение соци-
ального неравенства [1]. Среди других недостатков 
для ведения внешнеторговой и инвестиционной дея-
тельности можно выделить слаборазвитый произ-
водственный сектор; растущий торговый дефицит 
и тяжелое бремя внешнего долга.

На международную торговлю приходится  
116% ВВП страны. Белиз в основном экспорти-

рует тростниковый и свекловичный сахар, бананы, 
фруктовые соки, морепродукты и нефтяные масла. 
Машины и транспортное оборудование, горюче- 
смазочные материалы, промышленные товары, про-
дукты питания и химикаты составляют порядка 60% 
всего импорта в страну [2]. Ведущими торговыми пар-
тнерами являются США, Великобритания, Китай, 
Мексика, Гватемала, Ямайка, Ирландия, Панама.

Сельское хозяйство и агробизнес –  неотъемлемая 
часть экономики Белиза, которая продолжает оста-
ваться основой производственного сектора. Суще-
ствует необходимость развития агробизнеса с высо-
кой добавленной стоимостью для создания более 
устойчивого сектора за счет расширения возмож-
ностей в областях, связанных с хранением сельско-
хозяйственных товаров и обработанных продуктов 
питания, доступной упаковкой и консервированием, 
улучшением технологий для поддержки урожайно-
сти агрокультур (системы орошения, борьба с неток-
сичными вредителями и болезнями). Белиз также 
испытывает потребность в современном лаборатор-
ном оборудовании для тестирования и подтвержде-
ния пищевой ценности продуктов питания, фрук-
тов, овощей. В настоящее время для такой проверки 
приходится отправлять продукцию в другие страны 
Карибского бассейна или Центральной Америки.

Перспективные для внешнеторгового сотрудниче-
ства сферы включают производство сырья в секторах 
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традиционного сельского хозяйства, аквакультуру; 
животноводство с высокой добавленной стоимостью; 
выпуск биотоплива, в том числе для выработки элек-
троэнергии, этанола и биодизельного топлива. Спрос 
предъявляется на технику и оборудование, системы 
модернизации и внедрения устойчивых технологий в 
сельскохозяйственные процессы, например повыше-
ние эффективности удобрений, органическое произ-
водство. Продажа производственных ресурсов также 
предоставляет возможности для иностранного биз-
неса, поскольку удобрения, упаковочные матери-
алы и оборудование в основном поступают из Цен-
тральной Америки. В больших объемах закупаются 
потребительские продукты питания (кондитерские 
изделия, джемы и желе, пищевые смеси).

В качестве одного из главных источников ино-
странной валюты выступает туризм, отчасти в 
результате увеличения частоты прибытий круиз ных 
судов. Поэтому открыты перспективы для сотруд-
ничества в сферах, поддерживающих данную инду-
стрию, включая оборудование и расходные мате-
риалы для гостиничного сектора (например, для 
отелей и ресторанов); полиграфические материалы; 
упаковка продуктов питания, в особенности эколо-
гически безопасная; строительное оборудование и 
материалы.

Хотя Белиз испытывает дефицит природных 
ресурсов, разработка месторождений полезных 
ископаемых включает добычу глины, известняка, 
мрамора, песка и гравия для строительной отрасли. 
Помимо этого ведется россыпная золотодобыча. 
Наблюдается сильная зависимость от импорта мине-
рального топлива, энергоносителей и электроэнер-
гии, однако при этом часть последней вырабатыва-
ется внутри страны за счет топливной древесины 
и других продуктов из биомассы. Жмых, побоч-
ный продукт при производстве сахара из сахар-
ного тростника, также используется в качестве 
топлива. Государство активно развивает альтерна-
тивную энергетику: около 35% общего энергоснаб-
жения вырабатывается из местных возобновляемых 
источников. К перспективным подсекторам отно-
сятся производство энергии из биомассы и отходов, 
гидро- и солнечная энергетика (солнечные мини-э-
нергосети и уличные фонари на солнечных бата-
реях) и электромобили. Правительство продолжает 
расходовать значительные ресурсы на улучшение 
дорожной инфраструктуры. Многие обществен-
ные работы и проекты финансируются за счет гран-
тов доноров или заимствований у региональных и 
многосторонних банков развития. Так, например, 
панамская компания Intercoastal Marine работает 

над строительством новой пристани для круизных 
судов в порту Корал стоимостью 67 млн долл. [3].

При инвестировании приветствуется создание 
совместных предприятий, однако для ведения дея-
тельности на местном рынке это не обязательно. 
Зарубежным инвесторам разрешено полное владе-
ние компаниями и собственностью в Белизе.

Другим способом проникновения иностранных 
экспортеров на рынок страны является поиск мест-
ного импортера или оптовика, который будет высту-
пать в качестве агента или дистрибьютора. Исполь-
зование таких услуг –  наиболее удобный, практич-
ный и экономически выгодный механизм продаж 
в этом государстве. При этом их обязательное при-
влечение не требуется по закону.

Малая численность населения и небольшая тер-
ритория Белиза означают, что географическая диф-
ференциация потребительского рынка весьма узкая, 
как и его сегментирование по культурным призна-
кам. Здесь отсутствует адекватная система поддержки 
клиентов и послепродажного обслуживания. Она 
ограничивается предприятиями, занимающимися 
электронным оборудованием, например копироваль-
ными аппаратами, компьютерами, кондиционерами, 
сотовыми телефонами, автомобилями и грузови-
ками. В стране проводятся две крупные ежегодные 
выставки. Одна из них –  национальная выставка сель-
ского хозяйства и торговли, организуемая Министер-
ством сельского хозяйства в апреле, другая –  Belize 
Market Place –  курируется Торгово- промышленной 
палатой Белиза, крупнейшей организацией частного 
сектора в стране. Это двухдневное мероприятие, кото-
рое обычно проводится в сентябре.

Таким образом, государство является одним 
из самых маленьких потребительских рынков 
в регионе Центральной Америки и Карибского  

Год
Экспорт 
товаров, 
тыс. долл. 

Импорт 
товаров, 
тыс. долл. 

Внешне-
торговый 
оборот, 
тыс. долл. 

Сальдо 
внешней 
торговли, 
тыс. долл. 

2011 1 929 0 1 929 1 929

2012 970 5 975 965

2013 825 11 836 814

2014 115 58 173 57

2015 0 0 0 0

2016 633 0 633 633

2017 416 3 419 413

2018 19 0 19 19

2019 144 0 144 144

2020 308 0 308 308

2021 0 1 1 -1

Объемы внешней торговли товарами Республики Беларусь 
с Белизом в 2011–2021 гг. Источник: [2]
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бассейна и не так конкурентоспособно, как его 
соседи. Относительно высокая стоимость ведения 
бизнеса во многом обусловлена большими затратами 
на коммунальные и телекоммуникационные услуги, 
топливо. Тем не менее правительство Белиза при-
кладывает усилия для укрепления инфраструктуры 
страны, развития туризма и привлечения иностран-
ных инвестиций. Еще в 2019 г. началась реализация 
первой национальной торговой политики, которая 
призвана повысить конкурентоспособность эко-
номики и стимулировать устойчивый социально- 
экономический рост. Она направлена на снижение 
затрат на ведение бизнеса, создание эффективных 
промышленных систем и мощностей, улучшение 
показателей торговли товарами и услугами, дивер-
сификацию производства.

Республика Гватемала

Гватемала –  крупнейшая и одна из 
наиболее стабильных экономик Центральной Аме-
рики с ВВП в размере 95 млрд долл. и темпами роста 
порядка 4,1%. Страна также является самой густо-
населенной в регионе –  17,4 млн жителей, а ВВП на 
душу населения составляет 5473 долл. [4]. Эконо-
мика характеризуется наличием крупного первич-
ного сектора. Так, на сельское хозяйство приходится 
11,5% ВВП и 31% занятости, на промышленность –  
22% и 18% соответственно. Многие предприятия 
работают в малых масштабах, поскольку небольшой 
внутренний рынок традиционно ограничивал про-
мышленный потенциал. Туризм –  один из важней-
ших источников доходов для страны, приносящий 
миллиарды долларов каждый год.

К благоприятным факторам развития экономи-
ческой деятельности с Гватемалой можно отнести: 
умеренный внешний долг и эффективное управле-
ние текущим счетом; соглашения о свободной тор-
говле с государствами Центральной и Южной Аме-
рики; потенциал для развития туризма, сельского 
хозяйства, добычи полезных ископаемых, произ-
водства гидроэлектро- и геотермальной энергии.

Среди недостатков можно выделить: высокую 
зависимость от сырьевых товаров с низкой добав-
ленной стоимостью и торговли с США, на которые 
приходится 36,5% экспорта и 37,9% импорта страны; 
подверженность внешним шокам (стихийные бед-
ствия и колебания цен на сырье); неполную заня-
тость и обширный теневой сектор [5].

Переработка пищевых продуктов является клю-
чевой отраслью экономики: Гватемала занимает 
лидирующие позиции в Центральной Америке.  

На производство продовольственных товаров и 
напитков приходится 3,8% ВВП [6]. Для улучшения 
их качества часто импортируется ряд готовых и про-
межуточных ингредиентов. Некоторые переработ-
чики используют внутренние ресурсы, но обеспече-
ние постоянных поставок практически невозможно, 
поэтому предприятия полагаются на другие страны.

В Гватемале наиболее востребованы шоколад и 
прочие кондитерские изделия; белковые концентраты, 
ингредиенты и полуфабрикаты для напитков; готовые 
и консервированные мясные продукты (бескостная 
свинина, свинина для производства бекона, субпро-
дукты, животные жиры); молочные (сыры, сыворо-
точный белок, сливки, сухое и сгущенное молоко, 
йогурты); хлебобулочные изделия (смеси для бли-
нов, мука для выпечки); растительные масла; дет-
ское питание. Зарубежные производители пищевых 
ингредиентов, которые хотят выйти на рынок Гва-
темалы, могут связаться с местными переработчи-
ками напрямую или через локальных импортеров в 
зависимости от типа предлагаемого товара. Крупные 
компании предпочитают закупать продукты непо-
средственно у поставщиков, в то время как средние 
и мелкие предприятия иногда не в полной мере зна-
комы с процедурами импорта и полагаются на аген-
тов или дистрибьюторов [6]. Ключом к успеху здесь 
выступает выбор оптимального соотношения кон-
курентных цен и более качественных материалов.

Республика продолжает оставаться важным рын-
ком сбыта автомобильных запчастей и аксессуа-
ров. К наиболее перспективным направлениям для 
сотрудничества относятся поставки тормозных жид-
костей, жидкостей для гидравлических трансмисси-
онных систем, свинцово- кислотных аккумуляторов 
для поршневых двигателей, бывших в употреблении 
пневматических шин и резины, деталей для систем 
подвески, масел и топливных фильтров, бамперов, 
накладок, задних фонарей, колес, звуковых систем, 
систем сигнализации, радиальных шин, глушителей, 
воздушных фильтров, выхлопных систем, свечей 
зажигания, колпаков колес и рулевых систем. Спрос 
предъявляется и на сервисное оборудование (подъ-
емники, наборы для ремонта шин и балансировки 
колес, техника для электронной диагностики, ком-
прессоры, инструменты для станций технического 
обслуживания). Порядка 37% этого ассортимент-
ного ряда ввозится из США, а оставшийся импорт 
приходится на Республику Корея, Мексику, Япо-
нию, Китай, Бразилию, Индию и Европу [7]. Рынок 
наполнен большим количеством азиатских произ-
водителей недорогой продукции. Почти 75% авто-
мобилей в Гватемале –  азиатские бренды. Поэтому 

http://innosfera.by
http://innosfera.by


67

67/ №1 (263) / Январь 2025 / НАУКА И ИННОВАЦИИ h t t p : // i n n o s f e r a . by  |   h t t p s : // i n n o s f e r a . b e l n a u k a . by

торговля инновационными товарами и сохране-
ние конкурентоспособных цен –  главные факторы 
успеха для белорусских поставщиков.

В стране наблюдается рост спроса на системы 
безопасности. Данный сектор динамично разви-
вается; примерно от 10 до 12% бюджета компаний 
инвестируется в охрану. Камеры видеонаблюде-
ния приобрели огромную популярность в различ-
ных сферах применения. Активное использование 
таких систем в школах, больницах, на улицах и объ-
ектах розничной торговли способствует расшире-
нию рынка этой продукции. Все средства обеспече-
ния безопасности поставляются из-за рубежа, так 
как местного производства нет. Налог на импорт 
составляет 0–15%.

Государственные инвестиции в инфраструктуру 
являются одним из приоритетов правительства. 
Зарубежный опыт востребован в области городского 
планирования, модернизации морских и воздушных 
портов, общественного транспорта, строительства 
автомагистралей. Национальное агентство ANADIE 
определило 7 перспективных инфраструктурных 
проектов стоимостью от 80 до 770 млн долл.: возве-
дение государственного административного центра; 
прокладка северо- восточного шоссе, магистрали к 
портовым объектам в южной части страны и город-
ской железной дороги; создание интермодального 
сухого порта; модернизация международного аэро-
порта Ла- Аврора; строительство метро.

Обслуживание регионального рынка –  основа 
ведения бизнеса в Центральной Америке. Именно на 
него ориентируются производственные и сбытовые 
объекты. Все более популярными становятся реги-
ональные менеджеры, которые несут ответствен-
ность сразу за несколько стран. Поэтому для успеш-
ного осуществления внешнеторговой деятельности 

Год
Экспорт 
товаров, 
млн долл. 

Импорт 
товаров, 
млн долл. 

Внешне-
торговый 
оборот, 
млн долл. 

Сальдо 
внешней 
торговли, 
млн долл. 

2011 19,5 1,1 20,6 18,4

2012 0,5 4,8 5,3 -4,3

2013 1,4 2,3 3,7 -0,9

2014 8,7 0 8,7 8,7

2015 9,2 1,1 10,3 8,1

2016 9,9 0,8 10,7 9,1

2017 13,2 1,4 14,6 11,8

2018 29,4 1,1 30,5 28,3

2019 17,3 0,4 17,7 16,9

2020 13,1 1,4 14,5 11,7

2021 0,3 1,9 2,2 -1,6

Объемы внешней торговли товарами Республики Беларусь 
с Республикой Гватемала в 2011–2021 гг. Источник: [2]

белорусским экспортерам необходимо разработать 
комплексный план выхода на региональный рынок 
и подбирать партнеров с учетом их возможностей 
по реализации товаров в нескольких государствах.

Наиболее распространенный путь для этого –  
поиск местного агента или дистрибьютора, обладаю-
щего благоприятно расположенными точками продаж 
в ключевых торговых комплексах. Это значительно 
увеличит шансы на охват большей доли потребите-
лей. Экспортер назначает лицо или фирму, которая, в 
свою очередь, либо продвигает товары на комиссион-
ной основе, либо покупает и перепродает их. Конеч-
ные пользователи и розничные продавцы, как правило, 
не имеют времени или опыта для прямого импорта, 
что связано со сложностями таможенного оформле-
ния. Прямые продажи наиболее успешны, когда про-
дукт уже хорошо известен или когда существует огра-
ниченное число крупных покупателей.

Гватемальский рынок отличается высоким уров-
нем конкуренции и чувствительностью к цене. Мест-
ные партнеры рассчитывают на качественное после-
продажное обслуживание. Белорусские экспортеры 
должны понимать, что на рыночные условия сильно 
влияет распределение доходов, и между гватемаль-
цами из внутренних районов страны (за исключе-
нием туристических регионов Антигуа, Панахачель 
и Пуэрто- Барриос) и столичными жителями суще-
ствует большая разница в потребительских предпо-
чтениях и механизмах принятия решений о покупке.

В целом государство заинтересовано в техноло-
гическом развитии и стремится стать региональным 
центром. В Гватемале действует 8 свободных эко-
номических зон, предлагающих инвесторам нало-
говые льготы. Имея доступ через порты к Тихому 
океану и Карибскому морю и общие границы с Мек-
сикой, Белизом, Гондурасом и Сальвадором, страна 
служит хорошими воротами для выхода на рынок 
Центральной Америки.
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