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Позиционирование  
национальной идентичности  
в традициях  
художественной культуры

Культура в рамках темати-
ческих программ Республики 
Беларусь рассматривается 
в качестве одного из ключевых 
стратегических элементов инно-
вационной концепции не только 
социального и экономического, 
но и национального развития. 
Базовым ресурсом здесь ста-
новится позиционирование 
национальной идентичности.

Данное понятие представля-
ется весьма сложным не только 
по содержанию, но и по множе-
ственности подходов к его изу-
чению. В исследованиях дан-
ный феномен часто представ-
лен как конструкция истори-

ческого и территориального 
характера, отражающая наи-
более сущностные характери-
стики нации. Как объект изу-
чения это междисциплинарная 
область, представляющая собой 
систему характеристик, обра-
зующих некую модель, которая 
определяет специфику и задает 
вектор культурного развития, 
гарантируя этим стабильность 
и согласованность, способ-
ствуя ментальному и духовному 
отличию одной нации от дру-
гой. Ключевым является осоз-
нание человеком себя в каче-
стве субъекта, признающего 
национальную идею, этические 
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принципы организации жизни, 
формы социально-культурного 
взаимодействия, нормы и пра-
вила социального поведения.

Национальная идентичность 
предполагает коллективную 
идентификацию с культурными 
ценностями истории народа 
и возможна лишь при условии 
создания ситуации социального 
консенсуса, способного обеспе-
чить принятие наследия в рам-
ках существующей в культуре 
общественной или академиче-
ской конвенции. Такая форма 
становится фактором формиро-
вания позитивной тенденции 
развития, способной достойно 
противостоять вызовам глоба-
лизации. Национальная иден-
тичность может разрушаться, 
приводя к состоянию нивели-
рования культурного простран-
ства. В этом случае образуются 
лакуны перерывов в динамиче-
ском единстве поколений, раз-
рушаются принципы преем-
ственности ценностей, обе-
спечивающие традиционные 
мировоззренческие универса-
лии. Для систем художествен-
ной традиции характерными 
становятся технологии презен-
тации и репрезентации про-
шлого, используемые не только 
в произведениях искусства, 
но в сфере туризма, эстетиза-
ции быта и досуга. В контек-
сте культурной динамики необ-
ходимо опираться на актуали-
зацию культуротворческого, 
эстетического, идеологиче-
ского, философского, полити-
ческого, социального ракурсов.

Национальная идентичность 
зависит от капитала нации, 
представленного в системах 
культурного наследия, требую-
щего презентации в практиках 
сохранения и развития худо-
жественных традиций. Про-
блема взаимодействия техно-

логий презентации памятни-
ков в контексте сопровождения 
культурных мероприятий и дея-
тельности исследована в ряде 
работ ученых разных стран.

В условиях поиска позити-
вов во всех сферах межкуль-
турного взаимодействия акту-
альность этой тематики опре-
деляется необходимостью соз-
дания соответствующего 
имиджа художественной тради-
ции. Любой арт-объект в этой 
системе становится не только 
ресурсом ее обозначения на тер-
ритории арт-рынка, но и сред-
ством позиционирования 
национальной идентичности.

Традиционно под термином 
«позиционирование» понима-
ется система действий, нацелен-
ных на формирование и разви-
тие в сознании людей исключи-
тельно положительного образа 
некого объекта для формиро-
вания для него максимально 
выгодной позиции среди кон-
курентов. Поэтому необхо-
димо показать не только бла-
гоприятные моменты того, что 
представлено, но и специфиче-
ские черты, отличающие пред-
мет от альтернативных вариан-
тов. Это особенно актуально для 
социокультурной сферы, пре-
жде всего для художников, кон-
курирующих между собой.

Технологии позиционирова-
ния национальной идентично-
сти дают возможность опреде-
лить совокупность признаков, 
позволяющих отнести их твор-
чество к системам отечествен-
ного продукта, отличающих 
художников как представителей 
конкретной традиции, и обеспе-
чить продвижение их достиже-
ний до сознания целевой ауди-
тории. Это связано с изуче-
нием потребительской способ-
ности отечественных субъектов. 
Поскольку на рынке арт-про-

дукции это обеспечено тем, что 
любое произведение искус-
ства уникально уже своей при-
вязкой к месту или событию, 
то можно говорить о роли худо-
жественной традиции в фор-
мировании систем националь-
ной идентичности как ресурсе 
развития осознанного при-
нятия человеком своей связи 
с этническими ценностями.

Такая система и ее представ-
ленность в художественной 
культуре интересна разными 
ракурсами. С одной стороны, 
любое произведение искус-
ства представляет культурные 
коды, с другой – ​имеет свойства 
коммерческого продукта. Если 
первое сопряжено с наполне-
нием значимостью для форми-
рования национальной иден-
тичности, то второе способ-
ствует созданию культурного 
имиджа нации в мировом кон-
тексте. Художественная продук-
ция реализует комплекс имид-
жевой стратегии государства 
и в контексте оказания соответ-
ствующих услуг. Арт-продукт – ​
неотъемлемая часть реклам-
ного рынка, повышающая зна-
чимость национальной иден-
тификации. Когда люди видят, 
что в их стране создается высо-
кокачественный художествен-
ный продукт, признаваемый 
на мировом уровне достиже-
ний культуротворчества, воз-
никает гордость за свой народ 
и страну. Этот факт важен для 
формирования националь-
ной идентичности, в которой 
раскрывается механизм лич-
ной причастности к нации.

Особенно интересным ока-
зывается использование худо-
жественного образа в произ-
ведениях искусства. Он являет 
собой особый синтез чувствен-
ного и рационального, кото-
рый реализуется на уровне 
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осознанного смысла. Значи-
мую роль в этих процессах 
играют архетипы, отражаю-
щие на индивидуальном и кол-
лективном уровнях националь-
ную систему мировоззрения, 
представлений о добре и зле, 
определяющие системы пове-
дения и предпочтений. В этом 
случае человек наиболее осоз-
нанно реагирует на воспри-
нимаемое, ощущая его как 
более понятное и ожидаемое.

Архетипические состав-
ляющие образа несут в себе 
культурный опыт потреби-
теля. Художественный образ, 
создаваемый автором, стано-
вится не просто его субъектив-
ным отражением реальности, 
а воспроизведением предше-
ствующего первообраза, кото-
рый может возникать как пред-
мет воспоминаний. В периоды 
нестабильности и активиза-
ции негативных и воинствен-
ных вызовов в приоритете 
должны быть архетипы мира, 
добра, созидательного труда, 
творческого начала. Культур-
ного героя следует представлять 
в образе созидателя, противо-
стоящего злу средствами добра.

Художественный образ дол-
жен быть запоминаемым, вызы-
вающим переживания, отвеча-
ющим индивидуальным запро-
сам потребителей культурного 
продукта. Впечатление обла-
дает свойством запоминания 
и способностью возрождать 
подобное чувство в новом вос-
приятии. Так возникает чув-
ство патриотизма – ​характер-
ное свойство любви к своей 
стране и своему народу. Дан-
ное направление как особая тех-
нология позиционирования 
названа индустрией впечатле-
ний, которая в наше время свя-
зана не только с развлечени-
ями, но и вовлечением людей 

в национально-культурное про-
странство. Познать этническую 
специфику культуры и ощутить 
себя причастным к ней можно 
посредством вовлечения в куль-
туротворческую деятельность, 
которая имеет много ракур-
сов – ​познавательных, развле-
кающих, игровых, интегриру-
ющих и т. д. Образность куль-
турного арт-продукта следует 
окружать разного рода дис-
курсионными нарративами.

Современное произведе-
ние искусства должно быть 
частью системы национально-
культурного тренда, входить 
в нее и функционировать по ее 
законам. Его художественное 
воплощение призвано соответ-
ствовать национальным прин-
ципам эстетики позициони-
рования события или места, 
образ которых использован.

Обладая комплексной функ-
циональностью, произведе-
ние искусства необходимо рас-
сматривать как специфический 
феномен национальной прояв-
ленности культуры, ее позици-
онируемый имиджевый ресурс, 
технологическую форму ком-
муникативной трансляции 
национально-культурных норм 
и стереотипов и средство фор-
мирования национальной иден-
тичности. Ее активизации 
и вовлечению в культуротвор-
ческие процессы должна спо-
собствовать образность, яркая 
и насыщенная гуманитарными 
и национальными смыслами.

Следует отметить эсте-
тические характеристики 
художественно-образного 
наполнения современного 
произведения искусства:
�	образ должен быть досту-

пен для осознания и пони-
мания потребителем;

�	изображение может быть 
реалистичным или иметь 

символический смысл (во вто-
ром варианте должен быть 
понятен первичный символ);

�	эстетическая природа 
произведения искусства 
должна нести в себе гума-
нитарную и националь-
ную экологию и благопри-
ятно восприниматься.
Позиционирование – ​это еще 

и одна из технологий воздей-
ствия на предпочтения обще-
ства. Когда образ имеет устой-
чивое положение, он стано-
вится стереотипом. Культур-
ные стереотипы диалектичны 
и обусловлены представлени-
ями о национальной или соци-
альной самоидентификации 
и внешними представлениями, 
доминирующими в обществе.

Стереотип (stereos – ​твер-
дый и tupos – ​отпечаток) – ​это 
систематизированное и усто-
явшееся в социуме понимание 
общественных объектов и явле-
ний. В Психологическом сло-
варе дается следующее опре-
деление: «Стереотип – ​отно-
сительно устойчивый и упро-
щенный образ социального 
объекта (группы, человека, 
события, явления), склады-
вающийся в условиях дефи-
цита информации как результат 
обобщения личностного опыта 
индивида и нередко предвзя-
тых представлений, принятых 
в обществе» [1].	

Для рассматриваемого кон-
текста актуально использова-
ние понятия культурного сте-
реотипа, проявленного практи-
чески во всех культуротворче-
ских практиках. Это стандарт 
поведения национального субъ-
екта, образ группы или чело-
века, способы отклика на куль-
турные различия и т. д. Амери-
канский писатель У. Липпман 
считал культурные стереотипы 
базовой основой общественного 
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сознания, называя их формой 
защиты традиций. Он указы-
вал на то, что любое посягатель-
ство на культурные стереотипы 
расценивается как покушение 
на основы своего мировоззре-
ния [2]. Довольно интересный 
подход можно увидеть у аме-
риканского психолога Т. Шибу-
тани: «Стереотип – ​это попу-
лярное понятие, обозначаю-
щее приблизительную груп-
пировку людей с точки зрения 
какого-либо легко различи-
мого признака, поддерживаемое 
широко распространенными 
представлениями относительно 
свойств этих людей» [3]. Худо-
жественная культура высту-
пает в данном ракурсе как тех-
нологический ресурс интерпре-
тации культурных стереотипов. 
Они отражают характери-
стики нации, воспринимае-
мые большинством как харак-
тер своего народа, а также 
черты, которые ассоциируются 
с ним. Стереотипы могут оказы-
ваться позитивными или нега-
тивными факторами в пози-
ционировании националь-
ной идентичности. В каче-
стве примера можно говорить 
об образах героя – ​типичного 
представителя народа (Пав-
линка, Нестерка, дед Талаш).

Культурные стереотипы 
отражают не только миро-
воззренческие, национально-
культурные и эстетические цен-
ности индивида, но и участвуют 
в формировании националь-
ной и социальной идентичности. 
Поэтому факторами социально-
культурного, а не психологи-
ческого порядка в значитель-
ной мере определяется содер-
жание культурных стереотипов, 
роль которых может быть как 
положительной, так и отрица-
тельной. Негативные элементы 
образа белоруса как мужика, 

возделывающего землю, чело-
века тяжелого труда, созданного 
великим поэтом Беларуси Янкой 
Купалой, в современном обще-
стве не способствуют выбору 
этого уклада жизни и про-
фессиональной деятельности 
и, соответственно, привлечению 
в аграрный сектор молодежи:

Я мужык-беларус, –
Пан сахі і касы;
Цёмен сам, белы вус,
Пядзі дзве валасы.
Бацькам голад мне быў,
Гадаваў і карміў,
Бяда маткай была,
Праца сілу дала… [4].

Технологически культур-
ные стереотипы могут иметь 
разные формы: от эстетиза-
ции в искусстве до формирова-
ния культурного брендирова-
ния, в котором стереотипиза-
ция является важной частью.

Национальная самобытность 
народа формируется и сохра-
няется при условии правиль-
ного представления ее основ 
средствами художествен-
ных образов и транслируемых 
культурных клише. Поэтому 
в системе программных меро-
приятий, определяющих основ-
ные пути реализации культур-
ной политики нашей страны 
в Год мира и созидания, осно-
вополагающим является пози-
тивная национальная иден-
тификация как привлекатель-
ный фактор развития нации.

Следует отметить, что куль-
турный стереотип обладает раз-
ными уровнями эстетической 
представленности. Существуют 
ценности, привнесенные или 
выработанные народом, закре-
пленные технологиями сохра-
нения и передачи от поколения 
к поколению и ставшие базо-
выми; отражающие свою акту-

альность на определенном этапе 
развития белорусского народа; 
обладающие универсально-
стью, но значимые и для своего 
народа как средство позициони-
рования культурной среды, раз-
вития самосознания вследствие 
важности достижений нации.

Таким образом, если рассмо-
треть подходы к стереотипам 
с позиций их роли в культуре 
общества и как объекта осу-
ществления культурной поли-
тики, то наиболее интересно то, 
что здесь приоритетна не сама 
истинность образа, а убежден-
ность в ней. Важной становится 
проблема стереотипизации как 
социального статуса нацио-
нальной позиции. Правильно 
создать культурный стандарт – ​
значит оправдать ожидания 
общественности от облика его 
субъекта. Национальная само-
бытность народа формируется 
и сохраняется при условии пра-
вильного позиционирования ее 
основ средствами художествен-
ных образов и транслируемых 
культурных стереотипов.
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